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1 Einleitung

Printmedien gelten als eine wichtige Informationsquelle zum Thema Landwirtschaft (Vgl. Christoph-
Schulz, et al (2019)). Als Informationsgeber, Meinungsgeber und Kontrollorgan nehmen sie zentrale
Funktionen fiir die Gesellschaft ein und kénnen als , Agenten eines kritischen Publikums oder einer
kritischen Offentlichkeit” gesehen werden. “(Vgl. Jarren/Wessler (2002) S. 109). Themen rund um
Landwirtschaft, Tierhaltung und im engeren Sinne Tierwohl werden eine unterschiedliche Beachtung

durch Journalisten1 zuteil (Wolfram et al. 2019).

Das zentrale Forschungsfeld ,,Landwirtschaft” als libergeordnetes Aktions- und Diskursfeld zum Thema
Tierwohl wird durch ein Kommunikationsdilemma bestimmt. Den Ausgangspunkt des Dilemmas sieht
die gesellschaftliche Kritik vorrangig im marktwirtschaftlichen System und den damit verbundenen
finanziellen Interessen von Akteuren landwirtschaftlicher Unternehmen. Zudem werden politischen
Fehlhandlungen eine wichtige Rolle zugeschrieben. Fiir die Landwirtschaft steht die negative mediale
Berichterstattung tber landwirtschaftliche Themen im Kern der Kritik (vgl.: Isermeyer (2016) S. 2). Da
sich die Gesellschaft in einem kontinuierlichen Wertewandel befindet, ist die Diskussion um die
landwirtschaftliche Tierhaltung ein zunehmend starkes Anliegen. Der Diskurs ist dabei gepragt von
Misstrauen, unterschiedlichen Perspektiven und Interessen. Die Debatte um das Thema Tierwohl ist

emotional-ethisch aufgeladen (CHRISTOPH-SCHULZ et al., (2019)).

Eine neuere Untersuchung hat im Rahmen einer Medien-Inhaltsanalyse Medienberichte in Allgemein-
und Fachmedien zum Thema ,Landwirtschaftliche Tierhaltung in Deutschland” iber einen Zeitraum
von flnf Jahren hinweg betrachtet (Wolfram et al. 2019). Dabei wurden neun Medien-Frames
identifiziert (Vgl. Abb.1), die als ,(...) vereinfachte Deutungsmuster welche zur Sinngebung und

Bewertung von unterschiedlichen Themen herangezogen werden. (Dahinden (2006) S. 14).

1 Aus Griinden der Lesbarkeit werden Akteure im vorliegenden Text in mannlicher Form benannt, nichtsdestoweniger beziehen sich die
Angaben auf Angehorige aller Geschlechter.



Journalisten verfassen Beitrage tiber landwirtschftliche Themen und es wird davon ausgegangen, dass

sie dabei Frames verwenden. Es stellt sich die Frage inwiefern die bei Wolfram et al. (2019)

identifizierten Medien-Frames bei Journalisten, die Uber landwirtschaftliche Tierhaltung und Tierwohl

berichten, zu finden sind und was die Bildung dieser Frames bei Journalisten auslost und beeinflusst.

Frame

Kurzbeschreibung

1 Innovative Lebensmittelwirtschaft

Themenfokus Wirtschaft (Vermarktung, Fleischproduktion,
Produktinnovationen, Nutzen fir die Wirtschaft mit

Nutzenverursacher Wirtschaft, Tenor positiv

2 Schaden fir die Landwirtschaft

Wirtschaftlicher Schaden fiir die Landwirtschaft,
Problemverursacher Akteure der Lebensmittelwirtschaft,

Forderung nach héheren Preisen, Tenor neutral

3 Image der Tierhaltung

Schaden oder Nutzen fir die Landwirtschaft, Forderung
nach besserer Kommunikation mit Losungskompetenz

Landwirtschaft, polarisierend

4 Verantwortung der Verbraucher

Verschiedene Problemdimensionen, Problemverursacher
sowohl Landwirtschaft als auch Gesellschaft, Forderung
nach verandertem Verbraucherverhalten oder hoheren

Preisen mit Losungskompetenz Gesellschaft, Tenor negativ

5 Politische Debatte

Verschiedene Problemdimensionen mit Problemursache
Politik, wenn ein Nutzen thematisiert wird, dann
Nutzenverursacher Politik, wenn etwas gefordert wird,

dann liegt die Kompetenz bei der Politik, Tenor neutral

6 Tierschutz

Themenfokus Tierhaltung, Schaden fir Tiere mit
Hauptursache Landwirtschaft, aber auch Nutzen fiir Tiere
mit Ursache Landwirtschaft und Politik, Forderung

Tierschutz, Tenor eher negativ

7 Tierhaltung als Problemursache

Schaden fir Gesellschaft und Umwelt mit Problemursache
Landwirtschaft, Forderung nach strengeren Gesetzen mit

Losungskompetenz Politik, Tenor negativ

8 Gute Praxis der Tierhaltung

Themenfokus Tierhaltung: Nutzen fiir Landwirtschaft und

Tiere mit Nutzenursache Landwirtschaft, Tenor positiv

9 Gesellschaft und Tierhaltung

Schaden fir die Gesellschaft mit Problemursache

Landwirtschaft oder Lebensmittelwirtschaft, keine

Forderungen, Tenor polarisierend

Abbildung 1: Medien-Frames der landwirtschaftliche Tierhaltung (eigene Darstellung nach Wolfram

(2019))
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Journalisten treten fiir das Medienpublikum selten als individuelle Personen in Erscheinung. In ihren
Redaktionen nehmen einzelne Journalisten jedoch durch ihre teilweise langjahrige Expertise in
speziellen Themenfeldern nicht selten die Rolle eines Entscheiders {ber Themen und des
Meinungsfiihrers ein. Journalisten als zentrale Personen stehen daher im Interesse der vorliegenden
Untersuchung (Vgl. Szyska, P./Schmitz, H. (2006). Sowohl allgemeine Medien als auch Fachmedien
arbeiten nach einem gemeinsamen journalistischen Muttersystem, mitsamt der zugehérigen
Arbeitsweise und Kodizes (Derenbach (2010) S. 209). So nutzen etwa beide Journalistengruppen
vergleichbare Recherchemethoden, organisieren sich in Redaktionen und arbeiten nach denselben
Prinzipien der Textgestaltung. Vor diesem Hintergrund stellt sich eine Frage, wie sie sich nach ihrer
Zugehorigkeit zu einerseits dem Allgemeinen Journalismus und andererseits dem Fachjournalismus
unterscheiden. Es soll erforscht werden, wie beide journalistischen Bereiche in ihrer Funktion, ihren
Zielen und ihrem jeweiligen Fokus auf die Themen Landwirtschaft und Tierhaltung voneinander

abweichen.

Was motiviert Journalisten zur Berichterstattung und welche wichtigen Zusammenhange mochten sie
vermitteln? Welchen Stellenwert nimmt das Thema Tierwohl2 bei den Journalisten ein - und welche
Unterschiede existieren zwischen verschiedenen Medien? Was pragt die individuelle Wirklichkeit der
Journalisten? Die vorliegende Untersuchung basiert auf qualitativen Experteninterviews mit
Allgemein- und Fachjournalisten von Print- und Online-Medien und mochte Antworten auf diese

Fragen finden.

2 Aktueller Stand der Forschung
2.1 Framing

Framing als Theorie der Massenkommunikation setzt zentrales Augenmerk darauf, wie Medien die
Aufmerksamkeit der Offentlichkeit auf spezielle Themen lenken. Die Theorie fokussiert sich darauf,
inwiefern die Art und Weise in der ein Thema in den Medien prasentiert wird, in einen
Deutungszusammenhang gesetzt wird. Der Framing-Ansatz ist ein aktuell kontrovers diskutierter
Ansatz, weil Framing sowohl von Seiten der Werbung, den Public Relations und dem Journalismus
bewusst oder unbewusst genutzt wird und seine vermeintlich manipulativen Auswirkungen eine breite
Offentlichkeit betreffen. Sowohl von Kritikern als auch proaktiv von Medienunternehmen werden

Effekte von Framing diskutiert und Journalisten angewiesen, auf neutrale Formuliereungen zu achten.

2 Der Begriff Tierwohl ist komplex und wird von beteiligten Akteuren unterschiedlich verstanden und
verwendet. Da verschiedene Definitionsansatze existieren, soll fiir den vorliegenden Zusammenhang der
Begriff Tierwohl im Sinne der Aspekte ,,Gesundheit”, ,Wohlbefinden“ und ,natiirliches Verhalten“ verwendet
werden (VGL.CHRISTOPH-SCHULZ ET.AL S.47). Tierwohl kennzeichnet in dieser Arbeit den Zustand, in dem es
den Tieren vermeintlich ,gut geht’.
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Framing ist scheinbar in aller Munde, wird in der Kommunikationsforschung bisher jedoch nur in
Fragmenten betrachtet. So existieren verschiedene Untersuchungen zu diversen Fragestellungen und
Effekten des Framings, die flir eine ganzheitliche Betrachtung jedoch nicht ausreichen. Gitlin (1980)

erlautert den Begriff im konkreten Verwendungszusammenhang mit Medien:

»Media frames are persistent patterns of cognition, interpretation and presentation, of selection,
emphasis and explosion, by which symbol-handlers routinely organize discourse, weather verbal or

visual.”

Somit liefern Frames einerseits pragmatisch einen Deutungsrahmen fiir gelieferte Informationen,
andererseits wirken sie in bestimmter Art und Weise auf Rezipienten ein. In der Forschung werden
textuelle und kognitive Frames unterschieden. Textuelle Frames bezeichnen die Aussagenstruktur die
einem ,,diskursiven Angebot zu einem kontroversen Thema zugrunde liegt” (Potthoff, Matthias (2011)
S. 64). Eine bestimmte Auswahl von Aspekten eines Themas wird vorgegeben (Selektion), die
stilistische und sprachliche Bearbeitung (Salienz), die Logik sowie die sachlich und argumentative
Widerspruchsfreiheit der Aspekte (Koharenz). Kognitive Frames hingegen wirden durch kognitive
Strukturen sowie Interpretations- und Deutungsmuster zur Informationsverarbeitung entstehen (Vgl.
Potthoff, Matthias (2011). Kognitive Frames und ihre Entstehung sind Gegenstand der psychologischen

Forschung und kénnen an dieser Stelle nur am Rande betrachtet werden.

Die empirische Medienanalyse von Wolfram et. al., (2019) hat ergeben, dass knapp die Halfte der
analysierten Artikel zum Thema Tierhaltung mit negativem Tenor versehen ist (51,2 %). Die Autoren
folgern, dass die Einteilung in die Kategorien ,positiv’ oder ,negativ‘ jedoch nicht ausreichend ist, um
den medialen Diskurs zu greifen. Eine tiefergehende Analyse muss weitergehende framedefinierende
Elemente wie etwa Problemdefinition, Ursachen/Aktuere, Bewertungen und Handlungsempfehlungen
(vgl. Dahinden, 2006) beriicksichtigen. Entsprechend fiihrte die Analyse verschiedener
Framelelemente (ber eine Clusteranalyse im Ergebnis zu neun Medienframes, die in der

Berichterstattung liber Tierwohl in den ausgewahlten Medien zum Tragen kommen.

Abbildung 2 veranschaulicht haufig genutzte Frames in der Berichterstattung tiber landwirtschaftliche

Tierhaltung, unterschieden nach Allgemein- und Fachmedien (Vgl. dazu Wolfram et. al. 2019).

Allgemeine Medien Landwirtschaftliche Fachmedien
Gesellschaft und Tierhaltung Innovative Lebensmittelwirtschaft
Tierschutz Gute Praxis

Politische Debatte Schaden fir die Landwirtschaft

Abbildung 2: Haufig genutzte Medien-Frames in Allgemein- und Fachmedien
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2.2 Die Teilprozess-Theorie zur Entstehung von Medien-Frames

Neben den zentralen Fragen, wie Medien-Frames wirken und welche Struktur sie aufweisen, ist fur die
vorliegende Untersuchung relevant, welche Einfliisse sich auf die Entstehung von Medien-Frames
auswirken. Potthof (2011) hat diesbezlglich die ,Teilprozesstheorie zur Entstehung von Medien-
Frames’ begriindet und im Zuge dessen Hypothesen abgeleitet, die die Einflussfaktoren fiir den

Forschungszweck komprimiert darstellen.

Innerhalb redaktioneller Diskurse bilden sich kognitive Schemata aus, welche die journalistische
Nachrichtenproduktion beeinflussen. Dabei strukturieren Journalisten ihre Artikel dadurch, indem sie
frame- oder schema-konsistente Objekte thematisieren (Scheufele 2003: 108). Dazu stellt Potthoff
(2011) folgende Hypothese auf:

»Wenn ein Journalist einen kognitiven Frame, d. h. ein Biindel von Schemata zu verschiedenen Aspekten
eines Themas besitzt, dann konstruiert er durch die Bevorzugung schema-konformer und die
Vernachléssigung schema-diskrepanter Themenaspekte einen Medien-Frame in Analogie zu seinem

kognitiven Frame.”“

Kulturell bedingte Einflisse auf die Entstehung von Medien-Frames werden als problematisch
betrachtet aufgrund einer mehrdeutigen Verwendung des Kultur-Begriffs (vgl. ebd S. 161). Frames
gelten als direkter Bestandteil von Kultur: , Culture in its broadest sense is permeabel with frames*”
(Hertog/McLeod (2001) S 142. Der Kultur-Begriff wird in Zusammenhang mit Frames eng mit dem
Ideologie-Begriff in Verbindung gesetzt. Ideologie und Kultur werden gleichermalien aus den Werten,
Annahmen und Frames von Gesellschaften und Gruppierungen konstruiert. Ideologien werden jedoch

an Macht und sozialpolitische Ordnungen geknipft.

,Wenn die Werte, Normen und Grundannahmen, die in einer Kultur vorherrschend sind, fiir die
Erschaffung eines Frames zu einem bestimmten Thema von Belang sind, dann wird der Journalist die
Aussagen innerhalb seines Frames so gestalten, dass sie im Einklang mit diesen Werten, Normen,

Grundannahmen usw. stehen.”

Es ist anzunehmen, dass persénliche Werte von Journalisten die Auswahl bestimmter Frames
beeinflussen. Diesbezliglich wird davon ausgegangen, dass Journalisten Informationen bevorzugt
verwenden, die ihre eigene Position starken und andere Informationen vernachlassigen (vgl. Hagen
(1992) S. 455ff. Kepplinger et al. (1989) S. 207ff., Breed (1973) S. 357 zitiert nach Potthoff (2011)).

Er stellt dazu die These auf:

»Wenn ein Thema, (iber das ein Journalist berichten soll seine persénlichen Werte beriihrt, dann wird

er das Thema in einem Frame darstellen, der mit diesen persénlichen Werten im Einklang steht.”

Ebenso erachtet POTTHOFF die Einfliisse von politischen Idealen als relevant:
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~Wenn in einer Themendebatte ein Frame existiert, welcher mit der politischen Orientierung
korrespondiert, der ein Journalist anhédngt, dann wird er diesen Frame fiir sein Medienangebot

wdhlen.”

Die Bezugnahme von Journalisten auf andere Journalisten wird als Co-Orientierung verstanden. Co-
Orientierung ist wichtig, wenn Frames gesetzt werden. Sie meint die Bericksichtigung moglicher
Reaktionen aus dem Kollegenkreis bereits wahrend des Erstellens journalistischer Arbeiten. Co-
Orientierung bewirkt, dass Journalisten sich nicht durch ihre Sichtweise von den Kollegen isolieren.
Hier ist ein direkter Zusammenhang mit sozialem Milieu zu erkennen. Zur Ko-Orientierung ist die

folgende Annahme zentral:

,Wenn ein Journalist davon ausgeht, dass die Verwendung eines bestimmten Frames von seinen

Kollegen erwartet wird, dann wird er diesen Frame verwenden.” (vgl. ebd. S. 176)

Die redaktionellen Strukturen sehen die Entscheidung flir oder gegen ein bestimmtes Thema innerhalb
der Redaktionskonferenz vor. Vorgesetzte von Journalisten, vorrangig Redaktionsleiter bzw.
Chefredakteure, sind hier maBgeblich involviert. Ebenso kdnnen Einflisse aus bestimmten
Managementbereichen der Medienorganisation zum Tragen kommen, denen sich der Journalist

eventuell beugen muss:

»Wenn ein Mitglied einer héheren Hierarchieebene einer Medienorganisation einem Journalisten auf
einer niedrigeren Hierarchieebene die Verwendung eines bestimmten Frames anweist, dann wird der

Journalist diesen Frame in seinem Medienangebot verwenden.”

Das jeweilige journalistische Selbstverstiandnis des Journalisten wird in der Literatur ebenfalls als
Einflussvariable auf die Auswahl bzw. die Entstehung bestimmter Frames gesehen. In einer Studie von
Weischenberg, Malik und Scholl (2006) wird das Selbstverstdndnis von Journalisten untersucht.
Demnach existieren verschiedene Selbstverstandnis-Arten im Journalismus. Das haufigste Ziel der
Journalisten ist es: ,das Publikum moglichst neutral und prazise informieren” (88,6%), gefolgt von
,Realitdt genauso abbilden, wie sie ist” (73,8%), gefolgt von , Kritik an Missstanden iben” (57,6%). (Vgl.
ebd. S. 178).

Flr den Einfluss des Selbstverstandnisses ist folgende Hypothese abzuleiten:

»Wenn ein Journalist dem Ideal des objektiven, neutralen Berichterstatters folgt, dann finden sich in

seinen Medienangeboten seltener Frames als bei Journalisten, die einem anderen Ideal folgen.”
Bei denjenigen, die starker zur Meinungsbildung der Leser beitragen mochten, gilt hingegen:

»~Wenn ein Journalist ein berufliches Selbstverstidndnis vertritt, demgemdfS es zu seinen Aufgaben
gehédrt zur Meinungsbildung beizutragen, dann finden sich in seinen Medienangeboten hdufiger

Frames als bei Journalisten mit einem anderen Selbstversténdnis.”
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Als letzte EinflussgroRe auf die Entstehung von Medien-Frames werden Einflisse von externen
Akteuren und PR-MaBnahmen genannt. Diese werden zunehmend als Einflussgroen von Medien-
Frames gesehen und gelten als problematisch, da sie wirtschaftliche Interessen von externen Akteuren

verfolgen (Vgl. Potthoff (2010) S. 185).

»Wenn ein Akteur einen Frame zu einem Thema entwickelt und diesen einem Journalisten zugénglich
macht, libernimmt der Letztere mit einer gewissen Wahrscheinlichkeit Teile dieses Frames oder den

gesamten Frame in sein Medienangebot.”

Die Hypothesen wurden im Zusammenhang mit einer Analyse zur Darstellung von Vertrauen und
Misstrauen vor dem Hintergrund der Digitalisierung (Engelke 2019) verifiziert. Der Einfluss der
Lebenswelt der Journalisten auf Framing ist innerhalb der Framing-Forschung bisher nicht in der
Literatur bericksichtigt worden. Zwar hat Potthoff den Einfluss von Kultur und Ideologie deutlich

gemacht, nicht aber die Lebenswelt als EinflussgroRe definiert.

2.3 Soziale Lebenswelten von Journalisten

Die Lebenswelt als solche wird zwar in der Literatur als , Blase” beschrieben, die Journalisten scheinbar
umgibt, jedoch nicht konkret mit Framing bzw. der Entstehung von Framing in Verbindung gebracht.
Vereinfachend in der Betrachtung der Lebenswelten von Journalisten ist die Einteilung in urbane und
rurale Lebenswelten. Es soll im Folgenden aufgezeigt werden, ob die individuelle Lebenswelt als solche
die Journalisten in ihrem Tun beeinflusst und ob dieser Umstand mit Framing-Effekten in Verbindung
gebracht werden kann, bzw. ob dies durch die Interviewergebnisse der Experteninterviews

widergespiegelt werden kann.

Journalisten bewegen sich wie alle Mitglieder moderner Gesellschaften in bestimmten
Lebensumfeldern und somit in speziellen sozialen Milieus. Hradil (1992) sieht die Grundidee des
Milieu-Begriffs als , verschiedene Umweltkomponenten, die auf eine konkrete Gruppe von Menschen
einwirkt und deren Denken und Handeln prégt”. Die Erforschung von Lebenswelten und Milieus
ermoglicht die Abbildung eines wirklichkeitsgetreuen Bildes der real existierenden Gesellschaft, unter
Berlicksichtigung der , Befindlichkeiten und Orientierung der Menschen, ihren Werten, Lebenszielen,
Lebensstilen und Einstellungen sowie ihrer soziale Lage vor dem Hintergrund des soziokulturellen

Wandels.” (SINUS-Institut: Informationen zu den Sinus Milieus (2018)).

Es bietet sich diesbeziiglich die Betrachtung des beruflich gepragten Milieus an, um die gegenseitige

Beeinflussung der Journalisten durch die Kollegen und die individuelle Lebenswelt abzuleiten:

,Kleinere Milieus, zum Beispiel Organisations-, Stadtviertel- oder Berufsmilieus (wie das
Journalistenmilieu) weisen héufig einen inneren Zusammenhang auf, der sich einem gewissen ,, Wir-

Gefiihl” und in verstérkten Binnenkontakt dufSert” (DERENBACH, B. (2012) S. 78).
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Nach KEPPLINGER (2005) weisen Journalisten (iberdies haufig dieselben soziodemografischen Merkmale
auf. So kommen 85 Prozent der Journalisten aus dem biirgerlichen Milieu, 9 Prozent entstammen aus
einem Arbeiterhaushalt. Fiir nahezu 96 Prozent spielt die Co-Orientierung unter Kollegen eine wichtige
Rolle (VGL. WEISCHENBERG/MALIK/SCHOLL 2005). Grundlegende Erkenntnis der Studie ist eine mangelnde

Diversitat in der personellen Zusammensetzung von Redaktionen.

Die Lebenswelt von Journalisten scheint zunehmend weniger divers zu sein. WEISCHENBERG (2017)
attestiert mit der Studie ,Journalismus in Deutschland” Journalisten beispielsweise eine geringe
soziale Durchlassigkeit. So gehoren laut der Erhebung 67 Prozent aller Journalistenvater und 61
Prozent der Mitter der Mittelschicht (Angestellte und Beamte) an. Nur noch 8 Prozent der Vater und
3 Prozent der Miitter sind den Unterschichten zuzuordnen. Die Journalisten wurden auch nach lhren
drei besten Freunden befragt; grofStenteils gehéren enge Bezugspersonen von Journalisten derselben
Berufsgruppe an und haben an den selben Universitaten studiert. In ihren Artikeln nahmen
Journalisten dariber hinaus auch immer ofter Bezug auf bereits bestehende Artikel aus dem
Kollegenkreis (Co-orientierung) was in Kombination insgesamt zu einer verzerrten Wahrnehmung von
Wirklichkeit fihren kann und sich pragend auf Identitdt und Selbstwahrnehmung der Journalisten

auswirke.

Die Journalismus-Forschung stellt diesbezlglich die Frage, inwieweit die Lebenswelt von Journalisten
noch mit der Lebenswelt des Publikums Gbereinstimmt und merkt an, dass eine starke Entfernung bzw.
Entfremdung existiert, aus der eine gewisse Voreingenommenheit in der Berichterstattung resultiert.
Der Vorwurf lautet, dass (Allgemein-) Journalisten vorrangig durch Einfliisse der urbanen Lebenswelt
gepragt sind und aus denselben sozialen Schichten und vorwiegend einemm birgerlichen Milieu
entstammen. Folge davon sei eine einseitige und begrenzte Sichtweise und die Konstruktion

eigenwilliger Wirklichkeiten” (vgl. WEISCHENBERG, S. (2017)).

Der Philosoph und Soziologe Georg Simmel (2006) hat in seinem Aufsatz tUber ,Die GroRstadt und das
Geistesleben” eine grundlegende Unterscheidung zum Begriff der Urbanitat als Gegenbild zur Ruralitat
ausgefihrt: ,(...) - Mit jedem Gang liber die Strafie, mit dem Tempo und den Mannigfaltigkeit des
wirtschaftliche, beruflichen, gesellschaftlichen Lebents, (...) einen tiefen Gegensatz gegen die Kleinstadt
und das Landleben mit dem langsameren, gewohnteren gleichmdfiger flieSenden Rhythmus ihres

sinnlich-geistigen Lebensbildes” (SIMMEL, (2006) 9f).

So sind stadtische Lebenswelten durch Differenzierung, Spezialisierung, Komplexitdt und Fremdheit
gepragt (VGL. EBD.). Stadtische Sozialformen seien eher durch oberflachliche, unpersonliche und
voribergehende Sozialkontakte gekennzeichnet. Diese Merkmale nutzt das urbane Individuum, da sie

Kosmopolitismus, Offenheit und soziale Mobilitat férdern (vGL. WIRTH, (1938) S. 11).
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Im Gegensatz dazu ist es lohnenswert, den Blick auf die landliche Lebenswelt zu richten, die die
Landwirtschaft als Arbeitswelt von landwirtschaftichen Fachjournalisten aktiv und passiv umgibt. Zwar
gibt es keine unmittelbare Studie, die Uber die Lebenswelt von Journalisten landwirtschaftlicher
Medien Aufschluss gibt; das landliche Milieu kann aber mithilfe des Ruralitats-Begriff veranschaulicht
werden. Ruralitdt kann als ,das Fortbestehen oder Wiederentstehen landlicher Lebensweisen
aufgrund struktureller Merkmale und in Bezugnahme zur Urbanitat durch Bekanntheit, Kollektivierung

und Sicherheit” beschrieben werden (vgl. MITTERER 2013).

2.4 Allgemeiner Journalismus und Fachjournalismus

Im weitesten Sinne konnen zwei journalistische Ausrichtungen unterschieden werden:
monothematisch ausgerichtete und multithematisch bzw. universell ausgerichtete Medien. Dieser
groben Einteilung sind wiederum die beiden betrachteten journalistischen Felder zugeordnet: Der
allgemeine Journalismus (enger gefasst Tages- und Wochenzeitungen) und der Fachjournalismus im
engeren Sinne (auch Nutzwert-Journalismus genannt). Journalisten im Allgemeinen Journalismus
verfligen idealerweise liber eine umfangreiche Allgemeinbildung und die Fahigkeit, sich schnell neues
Wissen zu verschiedenen Themen aneignen zu kdnnen. Als Laie sollen sie eine Vielzahl an allgemeinen
Informationen aus verschieden Ressorts einem breiten Publikum zuganglich machen kénnen und
verfligen (ber Formal-Kompetenz. Das bedeutet, dass sie die journalistischen Arbeitstechniken
kennen und wissen, wie man sich in neue Themengebiete einarbeitet. (Vgl. DFJV-DEUTSCHER

FACHJOURNALISTEN-VERBAND (2019)

Der Fachjournalismus bendétigt relevantes Fachwissen und unterscheidet sich dazu durch die
Spezialisierung auf sein Berichterstattungsfeld. Eine umfangreiche Allgemeinbildung zur Einordnung in
weiter gefasste Themenfelder ist weniger bedeutend. Fachjournalismus richtet sich an eine jeweils
spezielle Zielgruppe, die sich aus Angehorigen bestimmter Berufsgruppen und Branchen
zusammensetzt. Dieser journalistische Zweig erfordert hohe fachliche Kompetenz von Journalisten
und ist auf ein Ressort, ein Thema oder einen Gegenstand spezialisiert (VGL. EBD.) Die Expertise der
Fachjournalisten resultiert in der Regel auf einem fachlich einschlagigen Hochschulstudium oder

praktischen Berufsausbildung, zusatzlich zur journalistischen Ausbildung.

Ein besonderes Augenmerk liegt darlber hinaus auf dem Einfluss des personlichen Hintergrundes.
Nutzwert-Journalismus ist Journalismus ,auf Augenhohe” mit der Leserschaft. Dieser setzt eine hohe
Identifikation und Spezialisierung von Journalisten mit ihrem Themenfeld voraus, um den Dialog mit
den Rezipienten entsprechend gestalten zu kdnnen. Journalisten verstehen sich als Ratgeber und

Wegweiser fiir Leser.

,Von den Rezipienten werden Fachjournalisten daher als Meinungsfiihrer oder gar als Berater gesehen”

(Szvska, P./ScHMmITZ, H. (2006) S. 172).
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Die Medienprodukte des Fachjournalisten beinhalten Anleitungen, Appelle, Diagnosen,

Problemlésungsvorschlage und Warn-Funktionen (VGL. EICKELKAMP, ANDREAS (2011) S. 208)

,Der Nutzwert-Journalismus ist geleitet von der Intention der Journalisten, Kommunikationsangebote
an die antizipierten Rezipienten zu machen, die diese als unterstiitzend, anwendbar und/oder

umsetzbar im individuellen praktischen Leben interpretieren.” (EICKELKAMP S. 425)

3 Daten und Methode

Die Verwendung und Entstehung von Medien-Frames ist kennzeichnend fir die mediale
Berichterstattung. Der empirische Teil der Untersuchung soll zeigen, wie in der journalistischen Arbeit
mit dem Thema Tierwohl im Kontext landwirtschaftlicher Tierhaltung umgegangen wird und welche
Rolle Medien-Frames dabei spielen. In der Analyse wird hauptsachlich zwischen Journalisten aus

Allgemein- und Fachmedien unterschieden.

3.1 Fallauswahl und Stichprobe

Die befragte Expertengruppe setzt sich aus insgesamt 19 journalistischen Vertretern zusammen. Sechs
von ihnen sind als Journalisten fiir iberregionale (Wochen-) Zeitungen und Magazine, sechs fir
regionale und lokale Tageszeitungen- und sieben fir (landwirtschaftliche) Fachmedien mit

wochentlicher sowie monatlicher Erscheinungsweise tatig.

Die ausgewahlten Interviewpartner sind als (Fach-)Journalisten in den entsprechenden thematischen
Ressorts ihrer Redaktionen beschaftigt und arbeiten tberwiegend in einem Angestelltenverhaltnis
oder als freie Mitarbeiter flr die jeweiligen Verlage. Einige Journalisten der Expertengruppe fungieren
als Themen-Entscheider und aufgrund iherer Position innerhalb der Redaktikon und ihrer Expertise als
Meinungsfiihrer. Die Journalisten des Allgemeinen Journalismus und des Fachjournalismus sind im
Vergleich sehr heterogen hinsichtlich des personlichen Hintergrundes und der eigenen Verbundenheit
mit landwirtschaftlichen Themen. Alle Journalisten haben die Gemeinsamkeit, dass sie in
unterschiedlicher Intensitat und in unterschiedlichen Kontexten tiber landwirtschaftliche Themen, vor
allem auch Uber die landwirtschaftliche Tierhaltung, berichten. Die Antworten der Experten sind im
direkten Zusammenhang mit den jeweiligen Medien fiir die sie tatig sind zu betrachten. Die Stichprobe
besteht (iberwiegend aus mannlichen Interviewten. Insgesamt wurden drei weibliche und sechzehn

mannliche Journalisten befragt.

Die Auswahl der befragten Journalisten deckt in Deutschland etablierte, tGberregionale Medien,
ausgewahlte lokale Medien und wichtige landwirtschaftliche Fachmedien ab. Im Fokus der
Untersuchung stehen allgemeine journalistische Medien wie (iberregionale, regionale und lokale
Tageszeitungen, Wochenzeitungen und Wochenmagazine. Fiir die Auswahl der lokalen und regionalen

Tageszeitungen und ihrer Experten war eine hohe Schweinehaltungs- beziehungsweise
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Milchviehhaltungsdichte in der jeweiligen Region entscheidend. Auf Seiten des Fachjournalismus
wurden Fachmagazine (liberregionale Monatsmagazine sowie Uberregionale und regionale
Wochenzeitungen) in die Stichprobe mit einbezogen. Da den Interviewpartnern zugesichert wurde
anonym zu bleiben und sie bei ihren jeweiligen Medien teilweise der einzige Journalist sind, der sich
mit Landwirtschaft und Tierhaltung beschaftigt, sollen zu den spezifischen Medien, denen die
Befragten angehdren, hier keine Angaben gemacht werden. Der Umfang der Fallauswahl entspricht
einem Ublichen Umfang fiir qualitative Studien. Die Zahl der Interviews wurde anhand des Kriteriums

der inhaltlichen Sattigung definiert, sowie aus forschungspraktischen Griinden bestimmt.
Zur Abgrenzung und Begriffsklarung zwischen Zeitungen und Zeitschriften gilt:

,Wesensmerkmale von Zeitungen sind die Periodizitéit (regelmdflige, fortgesetzte Erscheinungsweise),
die Publizitit (Ansprache der breiten Offentlichkeit), die Aktualitdt (tdgliche/ wéchentliche
Nachrichteniibermittlung) und die Universalitidt (keine thematische Einschrdnkung). Der
Hauptunterschied zu Zeitschriften liegt in der Aktualitét, also der tages- oder zumindest
wochenaktuellen Berichterstattung sowie in der Universalitdt” (vgl. SIURTS, INSA. (Hrsg.): Gabler Lexikon

Medienwirtschaft)

Neben ihrer thematischen Ausrichtung lassen sich die betrachteten Medien unter anderem nach ihrer

Erscheinungsweise, dem Verbreitungsgebiet und durch ihre Zielgruppen unterscheiden.

3.2 Erhebungsinstrument und Durchfiihrung der Interviews

Fir beide Expertengruppen, die der Allgemein-Journalisten und die Gruppe der Fachjournalisten
wurden jeweils eigene Gesprachsleitfaden entwickelt, die fir die jeweilige zu interviewende Person
angepasst wurden. Die Fragetechnik ist entscheidend fiir den erfolgreichen Verlauf eines qualitativen
Interviews. Wahrend die Ubergeordneten Fragenkomplexe den allgemeinen Rahmen fir die
Vergleichbarkeit der Aussagen bilden, dienen Vertiefungsfragen dazu, qualifizierte Aussagen zu
bestimmten Themen zu erhalten. Aufrechterhaltungsfragen und Nachfragen dienen dem

Gesprachsfluss und der Gesprachssteuerung (VGL. LAMNEK (2010) S. 314).

Eine Liste von Journalisten die sich in Deutschland mit dem Thema Tierhaltung und Tierwohl
beschéftigen, konnte aufgrund der bei WoLFRAM et al. (2019) zugrundeliegenen Inhaltsanalyse erstellt
werden. Die ausgewahlten Journalisten wurden individuell schriftlich kontaktiert, die Durchfiihrung
der Interviews fand im 1. Halbjahr 2017 statt. Vorrangig als Einzelinterviews, ein Interview wurde mit
zwei Fachjournalisten durchgefiihrt. Die Journalisten wurden in Form eines persdnlichen Gesprachs
(14 Personen) oder telefonisch (5 Personen) interviewt, das Material vollstandig transkribiert und im
Anschluss anonym weiterverwendet. Auf Wunsch einzelner Interviewpartner wurden Audiodateien

nach der Transkription geldscht, um Rickschllsse auf Person und Medium zu vermeiden. Auch die
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Namen der Medien sowie medienspezifische Details werden in dieser Arbeit nicht genannt, da

aufgrund der kleinen Stichprobe Riickschllisse moglich waren.

3.3 Auswertung der Interviews

Zunachst erfolgte die Festlegung des Materials bzw. der Interviewpassagen, die sich auf die
Forschungsfragen beziehen. Insgesamt haben die Befragten sehr detailliert geantwortet und haben ob
der oftmals spannungsgeladenen Themen aussschweifend geantwortet. Qualitative Interviews geben
den Befragten die Moglichkeit ausfihrlich zu antworten, was fiir die Forschung vorteilhaft ist. Infolge
dessen wurde mit den Experteninterviews eine Fille interessanten Materials generiert, welches die

Fragen des Leitfadens in einen gréBeren Zusammenhang stellt.

Eine Analyse der Entstehungssituation hat Aufschluss gegeben, wer das Interview-Material aus
welchem Grunde zusammengetragen hat und welche Motive in Bezug auf die Forschungsarbeit
richtungsweisend waren. Wichtiger Aspekt sind hier auch die Zusammenhange, in denen das Material
erhoben wurde, also wer am Interview teilgenommen hat, welchen sozialen Bedingungen die
Befragten entstammen sowie die Atmosphdre der Interviewsituation. Mit der anschliessenden
formalen Charakterisierung des Materials sollte der jeweiligen Eigenart der Interviewprotokolle und
deren Transkripte Rechnung getragen werden. In diesem Zusammenhang war das Ziel, die Art der

Transkription sowie deren Konventionen naher benennen zu kénnen.

Als Analyserichtung wurde fir diese Arbeit der thematische Gegenstand der Interviews, also das
gesprochene Wort festgelegt. Andere Arbeiten konzentrieren sich im Rahmen der qualitativen Analyse
auch auf emotionale Zustdande des Interviewten. Das Interviewmaterial wurde im Anschluss mithilfe
der Analysetechnik der Zusammenfassung nach Mayring verdichtet. ,Ziel der Analyse ist es, das
Material so zu reduzieren, dass die wesentlichen Inhalte erhalten bleiben, durch Abstraktion einen
liberschaubaren Corpus zu schaffen, der immer noch Abbild des Grundmaterials ist.” (MAYRING, 2003,
S. 58). Mithilfe der Auswertungssoftware QDA — Software MAXQDA wurden die Inhalte codiert, um
das Material nach bestimmten Aussagen adaquat sortieren und verdichten zu kénnen und neben den
Antworten auf die gestellten Fragen auch zusatzliche Aussagen identifizieren und verarbeiten zu
kénnen. In mehreren Arbeitsschritten wird das Material entsprechend komprimiert. Dabei wurde das

folgende Ablaufmodell zugrunde gelegt:

Z1 Paraphrasierung

Z2 Generalisierung auf Abstraktionsniveau
Z3 Erste Reduktion

Z4 Zweite Reduktion

Abbildung 3: Die 4 Analyseschritte der Zusammenfassung nach Mayring
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In Schritt Z1 erfolgt die zusammenfassende Kurz- und Umformulierung der Kodiereinheiten. Wichtig
sind Kirzung von Ausschmiickungen und die Umformulierung in eine grammatische Kurzform und auf
vereinheitlichtes Sprachniveau. Schritt Z2 definiert ein Abstraktionsniveau. Anhand dessen soll
Uberprift werden, welche paraphrasierten Materialpassagen unter dem Abstraktionsniveau liegen,
um genau diese zu verallgemeinern. Im Schritt Z3 sollen Paraphrasen mit gleicher Bedeutung
herausgestrichen werde. Es werden nur Paraphrasen weiter verwendet, die von zentraler Bedeutung
fir die Fragenkomplexe des Fragebogens sind. AbschlieRend werden in Z4 inhaltlich dhnliche

Paraphrasen gebiindelt und falls notwendig mit einer geeigneten Formulierung aktualisiert.

4 Ergebnisse der Interviews
Nach Verdichtung des Materials nach MAYRING (2003) werden im Folgenden die Ergebnisse

vorgestellt, die fir die vorausgegangenen Forschungsfragen von Relevanz sind.

4.1 Personlicher Hintergrund und Ausbildung

Die Journalisten der Stichprobe wurden nach ihrem personlichen Hintergrund bzw. zu ihrer
Verbindung zur Landwirtschaft befragt. Mit dieser Frage wird einerseits ein geeigneter Einstieg in das
Interview gegeben und andererseits abgefragt, inwiefern Journalisten durch ihre Lebenswelt und ihre
Herkunft mit dem Thema Landwirtschaft verbunden sind. Die Mehrzahl der befragten Allgemein-
Journalisten verfugt Uber geringe personliche Verbundenheit zu landwirtschaftlichen Themen,
beziehungsweise Tierwohl-Themen. Als Starke kann die Fahigkeit beschrieben werden, sich schnell in
viele verschiedene Themen einzuarbeiten. Die personliche Entfernung zum Thema wird dabei in Kauf

genommen aber auch selbst-kritisch reflektiert:

»Es fehlt der Zugang. Also ich komme selbst aus einem kleinen Ort, ich habe noch bei einem Bauern mit
meiner Oma Milch geholt, ich kenne das von Kindesbeinen an. Andere holen Milch bei Lidl oder Norma

oder was weif$ ich wo und wissen nicht, wie es im Kuhstall aussieht.” (Journalist einer allg. Tageszeitung)

Fiir die Fachmedien nimmt der persdnliche Hintergrund der Journalisten eine wichtige Rolle ein, da
davon ausgegangen wird, dass eine tiefergehende Verbindung mit dem fachlichen Thema ein héheres
redaktionelles Involvement mit sich bringt. Die Zugehorigkeit zur landwirtschaftlichen Lebenswelt und
eine damit einhergehende weltanschauliche Ubereinstimmung ist aus Sicht der interviewten
Fachjournalisten sehr wichtig und sogar unabdingbar, da landwirtschaftliche Fachthemen einen hohen
Spezialisierungsgrad erfordern. Ein landwirtschaftlicher Hintergrund wird daher als vorteilhaft

gesehen:
,»Was wir schreiben, kommt von Landwirten fiir Landwirte” (Fachjournalist).

Innerhalb der Fachmedien ist es eher die Regel, dass Journalisten unmittelbar an landwirtschaftlich
gepragten Lebenswelten partizipieren und in einer landwirtschaftlich gepragten Familie aufgewachsen
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sind oder im Nebenerwerb als Landwirte tatig sind. Finf der sechs Fachjournalisten sind im Umfeld
eines landwirtschaftlichen Betriebes aufgewachsen. Durch die eigene biografische Betroffenheit
hatten sie daher einen ,,unmittelbareren Zugang” zu landwirtschaftlichen Themen insgesamt, den sie
anderen Personengruppen nicht in gleicher Weise zugestehen. Eine enge biografische und finanzielle

Branchenverflechtung, gestitzt auf individuelle und personliche Einzelerfahrungen wird betont:

»Mich verbindet stark damit, dass ich vom landwirtschaftlichen Betrieb komme. Mein Vater hatte einen
Betrieb mit Sauenhaltung, der ist jetzt verpachtet. Und wo ich von Kindesbeinen an mit Tierhaltung
aufgewachsen bin und auch die Lehre gemacht habe, Studium gemacht habe ... Also mich hat

Landwirtschaft das ganze Leben begleitet.” (Fachjournalist).

Alle befragten Journalisten verfligen neben einem journalistischen Volontariat bzw. Journalistik-
Studium (iber eine einschlagige Ausbildung, sei es durch ein fachwissenschaftliches Studium,
publizistisches Studium oder aus inhaltlich breit gefacherten Studiengangen wie Wirtschafts- Rechts-
oder Sozialwissenschaften. Die Fachjournalisten verfligen bis auf eine Ausnahme neben der
journalistischen Ausbildung in der Regel Uber eine landwirtschaftliche Ausbildung oder ein

agrarwissenschaftliches Studium.

4.2 Anlasse der Berichterstattung

Auf die Frage nach dem Anlass der Berichterstattung (,Wann wird (iber Landwirtschaft und Tierwohl
berichtet?”“) nennen die Journalisten der Allgemeinen Medien drei wesentliche Griinde: Aufgrund
eines Ereignisses (positiv oder negativ), auf externe Hinweise durch Pressemitteilungen oder aufgrund

von Skandalen.

,Die in schéner Regelmdpfigkeit stattfindenden Skandale, die passieren. Das heifst also, wo es um
Nahrungsmittel, um Tierhaltung oder eben um irgendwelche Verseuchungen geht, die da sind, die dann

fiir uns Anlass sind, tétig zu werden.“ (Journalist einer lokalen allg. Tageszeitung).

Die journalistischen Abldufe in den Redaktionen sind stark abhangig von der Erscheinungsweise des
jeweiligen Mediums. In Bezug auf die Systematik der Berichterstattung liber Tierwohl-Themen gibt ein

Journalist an:

,Es ist wie bei ganz vielen Themen, finde ich es ein bisschen bedauerlich, dass wir keine regelmdfige
und systematische Berichterstattung haben, sondern vieles ein bisschen zufillig passiert.” (Journalist

einer Gberregionalen allg. Tageszeitung )

Lediglich ein Vertreter einer lberregionalen Tageszeitung gibt an, in einem festen Rhythmus Uber

landwirtschaftliche Themen bzw. Tierhaltungsthemen zu berichten:
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JAlso bei uns wird relativ hdufig dariiber berichtet. Wir brauchen jetzt auch nicht irgendwie einen
besonderen Anlass oder so (..). Bei uns ist das ein fester Bestandteil der Wirtschafts- und

Umweltberichterstattung” (Journalist einer Gberregionalen allg. Tageszeitung)

Ein freier Journalist eines Monats-Magazins gibt an, dann lber Landwirtschaft und Tierhaltung zu
berichten, ,wenn er es mochte”. Es ist erkennbar, dass die Berichterstattung Gber Landwirtschaft
maRgeblich auch davon abzuhdngen scheint, inwiefern ein Journalist in seiner personlichen
Lebenswelt relevante Impulse fiir die Berichterstattung sammeln kann. So bringt es ein Allgemein-

Journalist einer Uiberregionalen Tageszeitung auf den Punkt:

,Nur die Kampagnen, die auch an diese lebensweltliche Neugier eines Journalisten andocken, die
anschlussfdhig sind, werden ja beriicksichtigt. Die anderen... es ist ja nicht so, dass eine Redaktion
sklavisch an diesen Pressemitteilungen héngt, das allermeiste wird ja ignoriert.” (Journalist einer

Uberregionalen allg. Tageszeitung)

Es kann davon ausgegangen werden, dass die Themenfindung als Initialtatigkeit fur journalistisches
Handeln der Verantwortung des einzelnen Journalisten obliegt. Es zeigte sich zudem, dass die
Entscheidung innerhalb der Redaktion Uber ein Thema zu berichten, von verschiedenen Faktoren
abhangig ist. In den Themenkonferenzen miissen sich Themenvorschlage durchsetzen kénnen, woflr
sie das notwendige Potential bendtigen. Ein Interviewter berichtet Uber das Prozedere des

Themenvorschlags:

,Offen gesagt, im Wirtschaftsteil, da fand ich, war man nicht so interessiert wie vorne. Also vorne im
Politikteil habe ich meine Themen leichter untergebracht, aber dort war man sehr interessiert.”

(Journalist einer UGberregionalen allgemeinen Tageszeitung)
Ebenfalls muss sich das Thema im Wettbewerb mit anderen Themen behaupten:

,Und Themen der Tierhaltung sind in jedem Fall so, dass sie klein gewichtet werden bei uns, wenn es

eine starke Nachrichtenlage hat.” (Journalist einer regionalen allg. Tageszeitung)

4.3 Verwendete Quellen und Arbeitspraxis

Alle Journalisten geben an, nach journalistischen Grundsatzen und Prinzipien zu handeln. Es ist ihnen
ein Anliegen, moglichst verschiedene Perspektiven aufzuzeigen, alle Akteure zu Wort kommen lassen
und gemaR journalistischer Regeln zwischen Meinung und Kommentar zu trennen. Das personliche
Gesprach gilt als beliebteste Form der Informationsbeschaffung, auch in Verbindung mit der
Recherche vor Ort. Zugespielten Informationen von Dritten stehen die Befragten kritisch gegeniber,
in Anbetracht der jeweiligen Interessen, die von Dritten vertreten werden kdnnen. Die Allgemein-

Journalisten geben an, PR-Meldungen von Unternehmen skeptisch gegeniber zu stehen und diese
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weitgehend zu ignorieren. Ein Vertreter eines Fachmediums unterscheidet hier jedoch zwischen der
Verwertung von PR Meldungen fiir Print und fiir Online. Die Onlineverwertung findet demnach auch
nahezu unbearbeitet statt. Als Griinde daflir werden Zeitaspekte genannt. Die Journalisten, die fir
Wochen- und Monatsmagazine tatig sind konnen in ihrer Arbeitspraxis und der Recherchetatigkeit
freier und investigativer agieren (VGL. ESSER/WESSLER (2002) S. 200 f.) Der Erscheinungsrhythmus
markiert hier auch das Tempo oder das Abgabedatum journalistischer Arbeiten. Investigativer
Journalismus ist auch eine Frage der Investition und der wirtschaftlichen Lage der jeweiligen
Medienhauser, die sich gute journalistische Recherche leisten kdnnen und leisten wollen missen. In
den Interviews zeigt sich der Wandel des Berufsbildes allgemein, insbesondere vor dem Aspekt der
Digitalisierung und der zunehmenden Vielfalt journalistischer Plattformen wie Social Media, die in

einem schnellen Turnus von Journalisten bespielt werden mussen.

4.4 Der Stellenwert des Themas Tierwohl
Die Vertreter allgemeiner Medien schreiben dem Thema Tierwohl einen lberwiegend geringen
Stellenwert zu. Durch die Pluralitdt der Berichterstattung miissen die Redaktionen viele Themen

bearbeiten:

,Bei uns ist es ein Thema unter vielen. Es kommt nicht jede Woche, auch nicht jeden Monat vor, aber
ich glaube, dass wir (..) verbraucher-affiner geworden sind, auch mit der Themenmischung.”

(Journalist eines allgemeinen Wochenmagazins)

Es wird von den Journalisten auch deutlich erkannt, dass der Kontrast von Stadt und Land eine

gewissen Entfremdung von landwirtschaftlichen Themen zur Folge hat.

,Ein zu geringer [Stellenwert, Anm. der Verfasser]. Es geht hier in der Stadt glaube ich um das Phénomen,
dass viele mitreden (iber ein Thema von dem sie keine Ahnung haben, zu dem sie auch keine Beriihrung

haben”. (Journalist einer allgemeinen Lokalzeitung)
Themen, die aus umsatzstarken Branchen erwachsen, dominieren die redaktionsinterne Agenda:

LAlso es [das Thema Tierhaltung, Anm. der Verfasser] hat sicherlich nicht den gleichen Appeal wie
industrielle Themen wie Autobranche und Banken, ganz ehrlich. Es gibt bei uns keinen
Landwirtschaftsbeauftragten, aber es gibt sehr wohl Auto-Verantwortliche, Banken-Verantwortliche
usw. Landwirtschaft ist je nach Anlass... mal kiimmert sich der oder der Kollege darum.” (Journalist

einer Gberregionalen Wochenzeitung)

Der Stellenwert des Themas wird von einem Fachjournalisten von der Umsatzstdrke tierischer

Produkte abgeleitet:
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»Einen grofsen natiirlich, weil es zum einen so ist, dass liber sechzig Prozent der landwirtschaftlichen
Umsdtze in Deutschland ja mit tierischen Produkten gemacht werden. Wir waren immer ein sehr
produktionsorientiertes Blatt mit den Schwerpunkten Ackerbau, Rindviehhaltung und
Schweinehaltung. Und die beiden Tierhaltungsbereiche haben in den letzten Jahren noch an Bedeutung

gewonnen” (Journalist eines Fachmagazins)

Es ist ersichtlich, dass das Thema in Redaktionen von allgemeinen Medien einen unterschiedlich hohen
Stellenwert hat, jedoch im Wettbewerb mit anderen Themen konkurriert und besonders bei den Lokal-
und Regionalzeitungen vergleichsweise schlechter akzeptiert ist. Die Journalisten dieser Gattungen
geben im Gesprach an, dass sie fiir viele Themen zustandig seien und die Entscheidung fiir das Thema
eher zufallig verlauft. Das Thema wird dann bearbeitet, wenn es sich ,anbietet” und nicht unbedingt

dann, wenn es ein Redaktionsplan vorsieht.

4.5 Wichtige zu vermittelnde Zusammenhange
Vertreter des allgemeinen, (iberregionalen Journalismus berichten (iber Landwirtschafts- und
Tierwohl-Themen im Kontext gesellschaftlich relevanter, (ibergeordneter Themen wie Ethik,

Gesundheit, Erndhrung und Umwelt.

»Man muss wissen, wie das, was man tdglich im Supermarkt kauft, wie das mit der grofsen weiten Welt
und den grofien Fragestellungen Ethik, Gesundheit Umweltschutz, wie das zusammenhdngt. Dafiir

liefern wir das Riistzeug.” (Journalist einer Wochenzeitung)

Aber auch die wirtschaftlichen Zusammenhange, die Strukturen der Lebensmittelindustrie und die

Rolle des Verbrauchers stehen im Fokus. Leser in ihrer Rolle als Verbraucher gelten als Adressaten:

»Also, ich méchte dem Verbraucher ein bisschen die Augen 6ffnen, dass er selbst genauso wie
Landwirte Teil eines Systems ist, in dem sich der Verbraucher viel zu schnell auch als extern und
unschuldig und heilig sieht, nur, weil er einmal pro Woche Bio isst.” (Journalist einer Gberregionalen

Tageszeitung)

Die zu vermittelnden Zusammenhange der Allgemeinmedien entspringen in der Regel aus
Themenbereichen, die kontroverses Diskussionspotential aufweisen. So werden unter anderem
folgende Themen angefiihrt: Klimawandel und CO,- AusstoR, Fleischkonsum oder das Flr-und-Wider
des Veganismus, Museums- vs. Industrielle Landwirtschaft, Tierwohl und Sichtbarkeit fiir den
Verbraucher, sowie das gangige Paradoxon von hohen Qualitdtsanspriichen aber geringer

Zahlungsbereitschaft.

Darliber hinaus sehen es die Journalisten als ihre Aufgabe, die Wirklichkeit der Produktion
landwirtschaftlicher Erzeugnisse zu zeigen und realistische Einblicke in die Tierhaltung und die

Konsequenzen daraus zu geben. Insbesondere, da viele landwirtschaftlichen Strukturen und Prozesse
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far einen GrofSteil der Leser nicht transparent seien und viele Leser in zunehmende Distanz zur

Landwirtschaftlichen Lebenswelt lebten.

LJAlso, ich denke auch da, dass es méglichst konkret sein sollte, dass man mdéglichst nah dran ist und
einfach ganz korrekt und ungeschminkt darstellt, wie die Wirklichkeit ist.” (Journalist einer

Lokalzeitung)

Die Journalisten geben an, Mythen und polarisierende Denkmuster entkrdften zu wollen. Hier wird
explizit das harmonische Bild des idyllischen, familiengeflihrten Bauernhofes genannt oder damit

verbundene romantisierte Marketingversprechen, die nicht der Wirklichkeit entsprachen.

Zunehmend das ,,Bild des Guten Bauern“ zu vermitteln ist dartiber hinaus ein Anliegen der Allgemeinen
Journalisten. Durch das zunehmende Bewusstsein fiir biologisch erzeugte Produkte riicke auch ein
neues Bild des Landwirts in den Fokus und von der Pauschalisierung des Landwirts als ,Schwarzes

Schaf” werde Abstand genommen.

»,Man steht als Journalist da nicht mehr kritisch vor dem Hoftor und sagt: Was da wohl alles Schlimmes
passiert in diesen Scheunen? Sondern man sagt dann doch: Der liebe Bauer und das liebe Vieh”

(Journalist einer Uiberregionalen Tageszeitung)

Ein Anliegen ist den Journalisten auch, die wirtschaftlichen Rahmenbedingungen und Zwange der
Landwirte aufzuzeigen und die gesetzlichen Auflagen und ihre Auswirkungen auf die

Lebensmittelproduktion darzustellen.

In den landwirtschaftlichen Fachmedien existieren Tierwohl-Themen im Zusammenhang mit
Tierproduktion. Das Thema Tierethik finde nur dann Beachtung, wenn ein gesellschaftlicher Diskurs

die Landwirte durch politische Neuerungen vor Veranderungen stellt.

,Tja, also, es ist (...) Wir schreiben als Landwirte fiir Landwirte und allen ist klar, dass die Tierhaltung
fester Bestandteil der Landwirtschaft ist und normal ist. Deswegen haben wir da jetzt (...) Tierethik ist

wenig vorhanden bei uns im Heft”. (Journalist eines landwirtschaftlichen Fachmagazins)

Im Wesentlichen berichteten Fachmedien aus den Bereichen Agrarpolitik und deren Auswirkungen auf
den Alltag des Landwirts. AuRerdem im Sinne der guten fachlichen Praxis (ber Tierhaltung,
Pflanzenbau, Pflanzenschutz, Agrartechnik, Digitalisierung, um nur einige, wichtige zu nennen. Hier
stehe der Nutzwert-Journalismus und der praktische Nutzen fir die Leserschaft im Vordergrund. Eine
Einordnung in gréBere Zusammenhdnge werde nicht vorgenommen, da von einem impliziten
gemeinsamen Grundverstandnis mit der Leserschaft ausgegangen werde, das auch nicht hinterfragt

werden solle.

Die Fachmedien der Stichprobe mochten ihren Lesern Orientierung und Hilfestellung bei

landwirtschaftlichen Fragestellungen geben. Sei es bei den praxisnahen Themen, die Tierhaltung
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betreffend, bei politischen Neuerungen oder bei neuen wissenschaftlichen Erkenntnissen und deren

Relevanz fir die praktische Landwirtschaft:

,Was gibt es an neuen Trends in der Wissenschaft zum Beispiel was Haltungsverfahren angeht, die man
vorstellen kann, die in der Erprobungsphase sind, die vielleicht schon praxisreif sind?“ (Journalist eines

regionalen Fachmediums)

Vertreter der Fachmedien sehen sich auch in einer beratenden Funktion fir die Betriebe ihrer Leser.
Sie blindelten und sortierten neue Informationen fiir Landwirte und versuchten ihnen damit zu helfen,

sich auf zuklnftige Entwicklungen einzustellen.

,Wir sind ja hauptsdchlich ein Ratgeber. Da versuchen wir, die Leser immer am Puls der Zeit zu halten,
dass sie wirklich vorbereitet sind, wissen wie sie etwas machen miissen, um ihren Betrieb voran zu

bringen und aktuell zu halten.” (Journalist eines (iberregionalen Fachmediums)

Der Nutzwert-Journalismus wird von den Vertretern aus den Fachmedien auch daran festgemacht,
dass ihre Beitrage direkte wirtschaftliche Vorteile fiir die landwirtschaftlichen Betriebe bringen sollten.
Besonders hier wird der wirtschaftliche Kontext deutlich, in dem Fachmedien ihre Berichterstattung
verorten:

»Man kann generell sagen, alles was der Bauer im Portmonee spiirt, was ihm Kosten spart und Geld
bringt, das wird sehr gut gelesen. Wie muss der Antrag ausgefiillt werden? Wenn Sie das und das jetzt
machen, so kénnen Sie Steuern sparen, diese ganzen Themen.” (Journalist eines regionalen

Fachmediums)

Eine thematische Trennung in Print- und Online-Medium wird in Fachmedien teilweise betont. Im
Printprodukt werden Themen ausfiihrlicher und mit mehr Hintergrund beleuchtet, die mitunter
hitzigen Debatten werden online gefiihrt, was der Mechanik sozialer Medien mit

Kommentarfunktionen zuzuschreiben ist:

,Dann regen sich die Bauern auf und diskutieren und die Biirger melden sich. Da haben wir wieder ein
Thema, das aus Online-Sicht sehr gut lduft. Solche Sachen sind riesige Klick-Bringer” (Journalist eines

Uberregionalen Fachmediums)

Eher sachlicher verlduft die Debatte im Print-Produkt. Hier ist voranzustellen, dass sich das Print- und
Online-Publikum teilweise grundlegend unterscheide. Print-Abonnenten seien oftmals langjahrige,
treue Leser. Online finde sich eine jingere Userschaft wieder, viele mochten lhre Meinung bestatigt
wissen. Daher seien Online-Plattformen pradestiniert fir spontane, mitunter emotionale

Diskussionen.
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4.6 Die Rolle der Medien in Bezug zur landwirtschaftlichen Tierhaltung
Auf die Frage nach der Rolle der Fachmedien bezogen auf die Haltung von Nutztieren ist zu beachten,

dass Fachmedien sich in Richtung eines geschlossenen Publikums kommunizierend sehen.

,Nur die Landwirte lesen die Fachmedien, klar. Tierdrzte, Politiker, Berater auch noch, aber das war’s.
Es geht nicht raus an den Verbraucher. Der will ja dieses Fachliche auch gar nicht wissen, das ist dem

zu hoch.” (Journalist eines Uiberregionalen Fachmediums)

Die allgemein-journalistische Gruppe gibt den Anspruch an zu informieren und Uber
Haltungsbedingungen aufzuklaren. Es wird der Anspruch der neutralen Berichterstattung formuliert

und die Aufgabe, Aufklaren zu wollen:

,Wir haben eigentlich einen ziemlich kiihlen, analytischen und niichternen Blick. Die wollen wissen, was
ist da los mit der Tierhaltung, was fiir Konfliktlinien gibt es da? (Journalist eines allgemeinen

Wochenmagazins).

Das Aufdecken von Missstanden als Funktion der Medien wird als ein zentraler Punkt gesehen. Dabei
wird von einem klaren Werteverstandnis aus argumentiert und implizit davon ausgegangen klar

zwischen akzeptablen und nicht akzeptablen unterscheiden zu kénnen:

»Wenn wir solche Zustdnde haben in der Landwirtschaft- die nicht (iberall schlecht sind, das will ich gar
nicht sagen! - aber die so industrialisiert sind und so verwirtschaftlicht sind und die Tiere so als Ware
sind, dann ist das eine erste Aufgabe von Journalisten, da hinzugucken, wenn da was schiefgeht.”

(Journalist eines allgemeinen Wochenmagazins)

Die Rolle der Medien, die einen groRer gefassten Diskurs anstoRen kénnen, wird eher den Allgemeinen

Medien zugeschrieben, da die Fachmedien in einem begrenzten Zielgruppenkreis agieren.

4.7 Einfluss der persénlichen Meinung

Der Uberwiegende Teil der Befragten duRert sich auf die Frage nach ihrer persénlichen Meinung eher
neutral zum Thema Tierhaltung in Deutschland. Die Journalisten geben an, dass sie die Tierhaltung im
GroRRen und Ganzen vertretbar finden. Auch wenn davon ausgegangen wird, dass es vereinzelt zu
Gesetzibertretungen komme, wird nicht davon ausgegangen, dass dies in der Landwirtschaft weit

verbreitet sei:

,GréfStenteils hygienisch in Ordnung, grofStenteils im Einklang mit den Gesetzesvorschriften. Und dass
es ein paar Ausreifer nach unten und oben gibt, ist doch normal. (Journalist einer regionalen

Tageszeitung)

Zum eigenen Konsumverhalten &duBern sich die Journalisten ebenfalls nur vage und erkennen

Widersprichlichkeiten im eigenen Verhalten. Deutlich wird daran, dass der konfliktbehaftete
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gesellschaftliche Diskurs selbst in der eigenen Person zum Tragen kommt. Offen bleibt, inwiefern die

wahrgenommene eigene Widerspriichlichkeit die journalistischer Arbeit beeinflusst:

»Ich kaufe zwar auch weniger Bio-Fleisch als ich mir das mal vorgenommen habe, weil dann manchmal
gerade keins da ist oder ich im normalen Supermarkt bin. Ich habe versucht, meinen Fleischkonsum
einzuschréiinken und das wenige, was ich esse, das esse ich bewusst.” (Allgemein-Journalist einer

regionalen Tageszeitung)

Im Gegensatz dazu bezieht eine interviewte Journalistin klar Stellung in Sachen Tierwohl und wirkt
personlich betroffen: , Was haben diese Tiere uns nur getan, dass wir sie so behandeln?“ (Journalistin

eines allgemeinen Wochenmagazins)

5. Diskussion

Die Interviewergebnisse geben Aufschluss dartiber, wie Journalisten bei Allgemein- und Fachmedien
das Thema Landwirtschaft, Tierhaltung und Tierwohl in ihrem Redaktionsalltag einordnen, behandeln
und in ihre Berichterstattung einbinden. Bezugnehmend auf die Teilprozess-Theorie der Entstehung
von Medien-Frames spiegeln sich Einflisse aus Kultur, Werten und personlicher Meinung,
Selbstverstandnis und Co-Orientierung in den Antworten wider. Inwieweit diese zur Entstehung der
Frames beitragen, kann hier nur vermutet werden, da andere EinflussgroRen an dieser Stelle

unbeachtet bleiben.

Allgemein- und Fachjournalismus sind sehr heterogen und bewegen sich bedingt durch ihre
Funktionen in divergierenden Kontexten. Wahrend Journalisten der Allgemeinmedien ,das groRRe
Ganze” abbilden und dafiir das Thema Tierwohl in den gesellschaftlichen Gesamtzusammenhang
einordnen, spielt dieser Zusammenhang flir Fachjournalisten eine untergeordnete Rolle. Sie bewegen
sich eher in einem brancheninternen Mikrokosmos, in dem sie die moglichen Auswirkungen des
landwirtschaftlichen Tuns systemimmanent detailliert analysieren. Sie nutzen haufig Frames wie
,lnnovative Lebensmittelwirtschaft”, ,,Gute Praxis“ und ,Schaden fir die Landwirtschaft”. Dadurch
stellen sie flir das Fachpublikum relevante Zusammenhange her und spiegeln die Spezialisierung des
Fachmediums wider. Uberregionale und regionale Medien nutzen umfassendere, allgemeinere Frames
wie ,Gesellschaft und Tierhaltung”, ,Tierschutz“ und ,Politische Debatte”, die grundsatzlich
generelleren Charakter aufweisen. Dies deuten auch die Aussagen zu den wichtigen Zusammenhangen
an, die dem Publikum vermittelt werden sollen und mit dem Kontext, in dem das Thema innerhalb der

Redaktionen verortet wird.

Flr allgemeine Journalisten ist das Thema Tierwohl in der Regel ein Thema von vielen. Es hat jedoch
einen hohen Stellenwert, da das Thema in der Gesellschaft und demzufolge beim Publikum als

zunehmend wichtig erachtet wird. Fir Fachjournalisten ist Tierwohl ein wichtiger Aspekt im
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Zusammenhang mit dem Themenbereich ,Tierproduktion’. Dem Tierwohl wird zunehmende Relevanz
zugeschrieben, aufgrund von neuen Tierwohl-Initiativen und dadurch bedingter regulativer
Neuerungen. Gesellschaftliche Zusammenhange finden bei den Fachmedien nur dann Beachtung,
sofern daraus Handlungsempfehlungen fiir das Publikum, d.h. die Landwirte entstehen. Hier wird
deutlich, wie unterschiedlich und wenig vergleichbar beide journalistischen Gruppen durch ihre

Funktionen sind.

Als Anlasse fiir die Berichterstattung werden von den Allgemeinen Medien, hier vorrangig von den
Vertretern von lokalen und regionalen Tageszeitungen, Skandale als ein wichtiger Anlass zur
Berichterstattung genannt. Hier muss unterschieden werden zwischen Skandalen als Aufhanger, tGber
etwas zu berichten, und einer eigentlichen Skandalberichterstattung. Ein Skandal ist ein Missstand, der
nach einhelliger Ansicht der Urteilenden bedeutend ist, vermeidbar gewesen ware, durch schuldhaftes
Verhalten hervorgerufen wurde und deshalb allgemeine Empdrung hervorruft (VGL. KEPPLINGER (2002)
S. 81). Dabei ist zu unterscheiden ist ob ein Skandal medial ,ausgeschlachtet’ wird und in einer oftmals
haltlosen Berichterstattung mit boulevardesken Tendenzen mindet. Die befragten Journalisten aus
den Allgemeinmedien schreiben skandalgetriebene Berichterstattung eher dem Medium Fernsehen
zu, da Skandalberichterstattung emotional ist und in bildstarken Bewegbild (TV, Internet) funktioniert.
Zusammenfassend kann festgestellt werden, dass alle Befragten zwar Skandale als Anlass nennen, sich
aber klar distanzieren von sogenannter ,Skandalberichterstattung’. Dieser Umstand untermauert den

Selbstanspruch der Medien in der Stichprobe als Qualitatsmedien.

Die Befragten vermuten eine Uberwiegend negative Berichterstattung Uber Tierwohlthemen.
Diesbeziiglich ist zu berlicksichtigen, dass News mit negativem Tenor aus journalistischer Sicht
grundsatzlich verwertbarer sind als positive. Nicht umsonst heiRt eine journalistische Weisheit ,,only
bad news are good news”. Im Sinne der Kontrollfunktion ist ein Aufdecken von Missstanden nicht

umsonst zentrales Element der journalistischen Arbeit.

Die Nahe zu ihrer Leserschaft ist ein groBes Unterscheidungskriterium der betrachteten Medien. Ein
grol3es, allgemeines Publikum erreicht der Fachjournalist nicht, da die Fachmedien branchenintern von
einer speziellen Zielgruppe konsumiert werden. Ebenso kann gesagt werden, dass Themen, die
durchaus fiir eine allgemeinere Zielgruppe von Relevanz sein konnen, (iber ein begrenztes
Fachpublikum leider nicht hinausgehen kénnen. Im Sinne von mehr Transparenz und Verstdandnis
konnte dies jedoch durchaus wiinschenswert sein. Erforderlich wére in diesem Zusammenhang jedoch
eine ,Ubersetzung” der fachgruppenspezifischen Information fiir ein allgemeines Publikum. Da diese
Ubersetzung in der Regel nicht stattfindet, werden Prozesse und Sachverhalte simplifiziert dargestellt,

was zu einer Verzerrung von Wirklichkeit beitragen kann.
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Wahrend Journalisten von allgemeinen Medien Erklarer groRer Zusammenhange fiir das breite
Publikum sein wollen, sind Fachjournalisten in ihrem Selbstverstandnis Ratgeber und Weggefihrten
von Landwirten und der landwirtschaftlichen Berufsgruppe, von Politik und von anderen Akteuren in
der Agrarbranche. Zugleich sehen sie sich als eine Art Seismograph und Streitschlichter, da sie mitunter
hitzige Debatten fiihrten und begleiteten. Darliber hinaus kann davon ausgegangen werden, dass
Fachjournalisten auf das Vertrauen vieler Leser zahlen kénnen. Fachjournalisten gehen davon aus, ihre
Zielgruppe und deren Bedirfnisse zu kennen, was als eine Grundvoraussetzung fiir ihr journalistisches
Tun dargestellt wird. Journalisten von allgemeinen Medien kénnen hingegen nur grobe und viel

allgemeinere Annahmen zu ihrer Leserschaft treffen.

Die Journalisten beider Fachrichtungen sind maBgeblich durch ihre jeweiligen Lebenswelten und
Milieus gepragt, die sich stark unterscheiden. Das der in der Literatur genannte Binnenkontakt nicht
forderlich fiir objektive und unvoreingenommene Berichterstattung ist, macht die gegenwartige
Diskussion auch im Zusammenhang mit landwirtschaftlicher Berichterstattung deutlich. Insbesondere
durch den Kontrast der urbanen mit der landlichen Lebenswelt stellt sich die Frage, wie sehr
Journalisten in ihrem jeweiligen Milieu verhaftet sind und dementsprechend die Berichterstattung

pragen.

Flr die Gruppe der Fachjournalisten ist die Zugehorigkeit zur Lebenswelt Landwirtschaft ein grofRer
Vorteil bezlglich Auflagen- und Klickzahlen. Diese Zugehorigkeit erdffnet ihnen einen
selbstverstandlicheren Zugang zu ihrer Zielgruppe und ermoglicht ihnen Gberhaupt erst, wirklich auf
Augenhohe zu kommunizieren. Entsprechend distanziert und moglicherweise verstandnislos stehen
Fachjournalisten allerdings den allgemeinen gesellschaftlichen Diskussionen gegentiber. Wenn diese
Diskussionen zu grundlegend veranderten Rahmenbedingungen fir die landwirtschaftliche
Tierhaltung fuhren, ist es fraglich inwiefern Journalisten aus den Fachmedien in der Lage sein kénnen
ihrer Leserschaft dazu einen Zugang zu vermitteln und sie auf diese veranderten Rahmenbedingungen
vorzubreiten. Vergleichbar ist die Distanz der Journalisten der allgemeinen Medien zur
landwirtschaftlichen Lebenswelt als problematisch zu sehen. Durch das fehlende Detailwissen werden
viele Themen nicht als relevant erachtet. Es entstehen Missverstandnisse und weniger Verstandnis fur
die unterschiedlichen Interessen. Neben der fehlenden Partizipation an einer landwirtschaftlichen
Lebenswelt scheint ein zunehmendes Problem die tatsdchlich existierende Lebenswelt der
Journalisten zu sein: Das Umfeld vieler Journalisten der auflagenstarken lberregionalen Medien ist
durch ein eher groRstadtisches Leben gepragt. In gleicher Weise fihrt eine fehlende Partizipation der
landwirtschaftlichen Fachjournalisten an den stadtischen Lebenswelten zu Problemen. Die Lebenswelt
von Journalisten der Fachmedien scheint sich auf das landwirtschaftliche Umfeld einzuengen und
erschwert den Zugang zur gesellschaftlichen Debatte lber die landwirtschaftliche Tierhaltung. Dies

verdeutlichen auch Biografien und der jeweilige Werdegang von Journalisten:
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»Das Problem ist aber, dass auch Journalisten manchmal in einer Blase leben und es selbst gar nicht
wahrnehmen. Ich halte die Analyse fiir zutreffend, dass wir Journalisten Teil einer soziologischen
Gruppe sind, die glaubt, ein normales Leben zu fiihren, tatsdchlich aber deutliche kulturelle

Unterschiede zur Bevélkerungsmehrheit aufweist.“ (SCHONENBORN, J. (2019))

Die Bedeutung der Ausbildung und der Herkunft ist fir den Diskurs um die Objektivitdt des
Journalismus besonders interessant. Denn Journalisten agieren in ihrer journalistischen Rolle, jedoch
dariber hinaus bei den Fachmedien auch in ihrer Rolle als Vertreter von Landwirten und der
Landwirtschaft insgesamt. Durch einen personlichen Hintergrund, der landwirtschaftlich gepragt ist,
kann interessengeleitete Kommunikation forciert werden, da die Grenzen zwischen den Rollen (als
Journalist oder als Landwirt) verwischen. Es sei daher in Frage gestellt, inwiefern all das, was
Journalisten aus dieser Doppelrolle heraus pragt, zu ihrer vermeintlichen Objektivitat beitragt. Die
eigene Verwurzelung mit dem Thema ist aus zwei Perspektiven zu sehen und kann vor- und nachteilig
gesehen werden. Denn zum einen ermoglicht sie die authentische und fachliche Vermittlung von
Inhalten auf Augenhdhe, zum anderen scheint es dadurch erschwert zu sein, mit Abstand und
Objektivitat auf die (emotional aufgeladenen) Entwicklungen zu schauen und trotzdem sachlich

neutral zu berichten.

Objektivitat gilt als eine der Grundprinzipien des Journalismus. Das journalistische System an sich muss
sich ohnehin bereits die Frage gefallen lassen, inwiefern Objektivitdit im Sinne von neutraler
Berichterstattung Gberhaupt moglich ist. Im Gegensatz zum wissenschaftlichen Arbeiten ist in der
journalistischen Arbeit keine detaillierte Darstellung des methodischen Vorgehens im Einzelnen
notwendig. Damit werden im Journalismus nicht die Kriterien der intersubjektiven
Nachvollzierhbarkeit, Falsifizierbrakeit und Reproduzierbarkeit der Ergebnisse angelegt. Journalisten
pragen beispielsweise durch die Auswahl ihrer Interviewpartner oder die gewahlte Erzahl-Perspektive
das Geschriebene. Es wird zwangslaufig eine eigene und damit subjektiv empfundene Wirklichkeit

transportiert. Das gilt sowohl fiir Fachmedien als auch die Allgemeinmedien.

In den Antworten auf die Frage zur personlichen Einstellung zum Thema Tierhaltung und Tierwohl wird
deutlich, dass Journalisten der allgemeinen Medien sich zwar betroffen zeigen. Was Probleme der
Tierhaltung betrifft, sind sie jedoch eher um eine ,Tendenz zur Mitte’ bemiiht. Die Antworten sind
nicht klar und eher neutral getroffen, sie sind motiviert, nicht den Eindruck zu erwecken, durch eine
eigene personliche Einstellung gefarbt zu sein. Daraus folgend ist zu vermuten, dass Journalisten nicht
als Privatperson im Fokus stehen wollen und nicht durch eine eigene, starke Meinung bekannt sein

wollen.

Die journalistischen Routinen und Arbeitsweisen scheinen den Antworten zufolge nicht genug Zeit fir

investigative Recherchen zu lassen. Ausfiihrliche Recherechen sind zeit- und kostspielig und scheinen
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nicht in die veranderten Redaktionellen Strukturen (vor allem von Lokal- und Regionalzeitungen) zu
passen. Ein verandertes Medien-Nutzungsverhalten zwingt Verlage (hauptsachlich von allgemeinen
Zeitungen) seit mehreren Jahren zu wirtschaftlichen Anpassungen und strukturellen Anderungen in
Redaktionen. So gibt es etwa nicht mehr einen Experten fiir ein Thema, sondern Themen werden von
unterschiedlichen Journalisten (Ubernommen. Damit fehlen Maoglichkeiten, spezialisierte

Fachpersonen fiir das Thema Landwirtschaft bzw. Tierhaltung in den Redaktionen zu entwickeln.

Die Bedeutung der Fachmedien wurde von den Journalisten der allgemeinen Medien als eher gering
eingeschatzt. Begriindet wird dies durch das vergleichsweise kleine Publikum. Hier ist jedoch nicht zu
vergessen, dass Fachmedien auch in Richtung der Politik agieren und in ihrem Selbstverstandnis eine
Ratgeberfunktion einnehmen mochten. Die Journalisten vermuten zudem, dass meinungsstarke
Beitrage neben dem Sortieren und Einordnen von Informationen in Zukunft eine gréRere Rolle in der
journalistischen Arbeit spielen wird. Das Berufsfeld von Journalisten wird im Zeitalter der
Digitalisierung, Social Media und einer schnelllebigen, komplexen Welt seit einigen Jahren immer
wieder mit veranderten Herausforderungen konfrontiert. Mehr personelle Diversitat in Redaktionen
wirde zu mehr Transparenz und Verstandnis fiihren. Das kénnte helfen ein facettenreicheres Bild von
landwirtschaftlicher Tierhaltung in den allgemeinen Medien zu transportieren. Ebenso koénnte in den
Fachmedien ein differeneziertes Bild der gesellschaftlichen Diskussion liber Tierhaltung abgebildet

werden und seine Relevanz fiir Landwirte entsprechend dargestellt werden.

Ein Ausbau der meinungsbildenden Rolle wird fiir die gesellschaftliche Diskursfiihrung in Demokratien
als ein wichtiges Element gesehen. Begleitet wird dieser Umstand durch Effekte durch sogenannte
,Filterblasen” (PARISIER, E. S. 456), die die Isolation beschreiben, die daraus entsteht, dass insbesondere
Online-Medien bestimmte Algorithmen nutzen und dem User Inhalte zuspielen, die seinem
personlichen Interesse entsprechen, ihm jedoch andersartige Inhalte vorenthalten werden. Das
Phdanomen ist nicht nur in Bezug auf Online-Medien erkennbar; auch in der Fachpresse, wo eine
geringere Themen-Pluralitdt vorherrscht, kann dieser Effekt wirken. Um so wichtiger kann zukinftig
die Rolle von Meinungsfiihrern innerhalb der Redaktionen sein. Insbesondere da einerseits auf vielen
verschiedenen Kandlen Journalismus stattfindet, das personliche Zeitbudget fiir Medienkonsum
knapper wird und eine Leuchtturmfunktion des Journalisten zur Orientierung immer wichtiger zu
werden scheint. Der Meinung und dem persénlichen Kommentar wird seitens der Journalisten eine
zunehmend wichtige Rolle zugeschrieben. Die Rolle des Meinungsfiihrers zu bestimmten Themen kann
auch als Alleinstellungsmerkmal fiir Journalisten angesehen werden. Insbesondere auch, weil
innerhalb digitaler Kommunikation prinzipiell jeder als Sender fungiert, ist diese Rolle besonders

wertvoll.
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6. Fazit und Ausblick

Journalisten nehmen eine privilegierte Stellung in der Gesellschaft ein. Sie haben die Aufgabe, die
allgemeine Offentlichkeit und Teiléffentlichkeiten wie die Landwirtschaft zu informieren und
gesellschaftliche Diskurse zu strukturieren. Die vorherrschenden Problemfelder im Diskurs
Landwirtschaft, Tierhaltung und Tierwohl machen die Befragten personlich betroffen. Die
Untersuchungsergebnisse machen deutlich, wie unterschiedlich die Herangehensweise von
Journalisten zwischen Allgemeinen Medien und Fachmedien ist. Die Ergebnisse verdeutlichen, dass die
soziale Herkunft, die Nahe zur landwirtschaftlichen Lebenswelt und die persénliche Meinung das
Entstehen und Verwenden von Medien-Frames zu beeinflussen scheint. Die vorliegende Arbeit kann
durch ihren qualitativen Charakter zeigen, dass Verbindungen zwischen Journalisten und verwendeten
Medien-Frames bestehen kdnnen. Wie stark die Wirkung einzelner Einflussfaktoren ist, misste mit
guantitativen Methoden und einer im statistischen Sinne repradsentatativen Sichtprobe Uberprift

werden.

Bei allgemeiner Betrachtung der Ergebnisse erscheint das Problemfeld Tierhaltung mit Akteuren
verschiedener Anspruchsgruppen ineinader verwoben. Diese Verwobenheit erschwert eine
unabhangige und neutrale Berichterstattung. Journalisten von Allgemeinmedien sind beim Thema
Tierhaltung auf eine gute Zusammenarbeit mit Landwirten angewiesen, um ein moglichst
realitdtsgetreues Bild von Tierhaltung und Tierwohl vermitteln zu kénnen. Hier ware mehr Transparenz
auf allen Seiten winschenswert, indem Einblicke leichter moglich sind. Flr Journalisten von
Fachmedien misste deutlich werden, dass ihre eigene Lebensumwelt nicht die Breite der
gesellschaftlichen Diskussion (iber die landwirtschaftliche Tierhaltung abdeckt. Eine gezielt
Erweiterung der Informationsquellen und tierhaltungsbezogenen Themen miisste erfolgen, um

Landwirten einen besseren Zugang zu diesen fiir sie fremde Lebenswelten zu schaffen.

Hilfreich fir den gesellschaftlichen Diskurs ware es, wenn allgemeine Medien und Fachmedien mehr
Verstandnis fir die Rahmenbedingungen der jeweils anderen Medienart bzw. deren Leserschaft
einndhmen. Allgemeine Medien und Fachmedien scheinen jedoch eher nebeneinander innerhalb des
journalistischen Systems zu existieren. Sie haben aufgrund ihrer klaren Abgrenzung und Funktion als
Publikumsmedium bzw. als berufliches Informationsmedium die Legitimation das Thema Tierwohl
gemal’ ihrem Kontext zu behandeln. Ebenso besteht aus ihrer Sicht keine ausgepragte Notwendigkeit
des Austausches untereinander, da sich jeder Journalist selbst ein Bild machen mdchte und jedes
Medium unterschiedliche Geschaftsmodelle erfillt. Konkret konnten hier gegenseitige Hospitationen
in den jeweils anderen Redaktionen und journalistische Gemeinschaftsprojekte Uber

Redaktionsgrenzen hinweg ein Ansatz fiir mehr Verstandigung sein.
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Die gesellschaftliche Bedeutung des Themas Tierwohl mit Blick auf Tierethik wird in den Fachmedien
nicht gdnzlich ignoriert. Die Allgemeinmedien greifen das Thema im groReren Zusammenhang auf und
halten Lesern bzw. Verbrauchern auch kritisch den Spiegel vor. Das wird in den personlichen
Einstellungen der Journalisten deutlich. Es spielt bei Fachjournalisten jedoch eine untergeordnete
Rolle, da es im Gegensatz zu alltagspraktischen Themen der Landwirtschaft weniger Nutzwert mit sich
bringt. Bei tierethischen Fragen scheinen die Befragten der Fachmedien aus iherer Rolle als Landwirte
heraus zu antworten, die stark durch die kulturell vererbte Praxis ihres Tuns gepragt ist. Im Sinne von

»das machen wir seit jeher so” wird fiir sich beansprucht, die Tiere vermeintlich gut zu behandeln.

Um den offentlichen Diskurs um eine gesellschaftlich akzeptierte Form der landwirtschaftlichen
Tierhaltung erfolgsversprechend zu strukturieren, ist die aktive Mitarbeit und der Austausch aller
Anspruchsgruppen des Feldes notwendig. Insbesondere vor dem Hintergrund aktueller
Anforderungen, die aus veranderten tierethischen Positionen der Gesellschaft resultieren, ist mehr
Transparenz und Offenheit unabdingbar. Hier sollte jeder Diskursteilnehmer bereit sein, in Vorleistung
zu gehen. Abhdngig davon wie der Handlungsdruck individuell wahrgenommen wird, sind schnelle

Erfolge in diesem Verdanderungsprozess nicht zu erwarten.

Um mehr Verstandnis bei beteiligten Akteuren zu erzeugen, sollte zunachst das historisch gewachsene
Geflecht an Missverstandnissen zwischen landwirtschaftlicher Tierhaltung und gesellschaftlichen
Ansprichen entwirrt werden. Dies gestaltet sich durch verschiedene Zielkonflikte und sehr
divergierende Meinungen und Perspektiven schwer. In diesem gesellschaftlichen Diskus spielen
Journalisten eine entscheidende Rolle. Sie sollten die Bereitschaft unterstiitzen die Situation aktiv und
miteinander andern zu wollen. Journalisten sollten sich der besonderen Stellung und ihrer Macht in
dieser Rolle bewusst werden und sich bemiihen, bewusstem und unbewusstem Framing vorzubeugen

bzw. sich bewusst andersartige, neue Frames zu erschlieRen.
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Zusammenfassung

Landwirtschaftliche Tierhaltung in den Medien —

Eine qualitative Analyse von Experteninterviews mit Journalisten regionaler
und Uberregionaler Allgemein- und Fachmedien

Allgemeiner Journalismus und Fachjournalismus beschéaftigen sich in unterschiedlicher Weise mit der
landwirtschaftlichen Tierhaltung. Die Verwendung und Entstehung von Medien-Frames ist dabei
kennzeichnend fiir die mediale Berichterstattung. Die vorliegende Studie soll zeigen, wie in der Arbeit
von Journalisten mit dem Thema Tierwohl im Kontext landwirtschaftlicher Tierhaltung umgegangen
wird und welche Rolle Medien-Frames dabei spielen. Die Untersuchung geht von Journalisten als
entscheidenden Akteuren im Mediengeschehen aus. Als empirische Methode kommen
Experteninterviews mit 19 Journalisten von (iberregionalen, regionalen und fachlichen Medien,
verbunden mit einer qualitaiv, strukturierenden Inhaltsanalyse zum Einsatz. Die Ergebnisse zeigen,
dass die Herkunft und die Lebenswelt der Journalisten den Prozess des Framings beeinflussen.
GroRstadtisch lebende Journalisten der Allgemeinen Medien haben einen eher umfassend
generalistischen Bezug zur landwirtschaftlichen Tierhaltung. Journalisten von Fachmedien sind
hingegen stark in der landwirtschaftlichen Lebenswelt verwurzelt, verstehen sich als Ratgeber auf
Augenhohe und befinden sich in einem impliziten Bewertungskonsens mit ihrer Leserschaft.
Journalisten kommt eine besondere Rolle als Strukturierungsinstanz des gesellschaftlichen und
landwirtschaftlichen Diskurses zu. Mehr redaktionelle Diversitat hinsichtlich der Lebenswelten von
Journalisten wiirde die jeweils spezifische Sicht von Allgemein- und Fachmedien auf die
landwirtschaftliche Tierhaltung erweitern. Reaktionelle Diversitdt kénnte damit eine konstruktiv und
I6sungsorientierte Perspektive im gesellschaftlichen Diskurs zur Zukunft der landwirtschaftlichen

Tierhaltung fordern.

Summary

Agricultural animal husbandry in the media -

A gualitative analysis of expert interviews with journalists from regional and
national general and specialist media

General journalism and specialised journalism deal with animal husbandry in different ways. Media
reporting is characterized by the use and development of media frames. The purpose of this study is
to show how the topic of animal welfare is dealt with in journalistic work in the context of livestock
farming and what role media frames play in this context. The study is based on journalists as key
players in media. Expert interviews with 19 journalists from national, regional, and specialised media
are used as empirical method in combination with structuring, qualitative content analysis. The results

show that journalists’ origin and living environment influence the process of framing. Journalists from
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a metropolitan environment who write for the general media have a rather comprehensive,

generalistic relation to livestock topics. Journalists from the specialised media, however, are firmly

rooted in the world of agricultural life; they see themselves as advisors on equal terms and agree on

an implicit value consensus with their readership. Journalists have a particular role to play in

structuring social and agricultural discourse. Greater editorial diversity with regard to journalists’

backgrounds would broaden the respective specific views of the general and specialised media on

agricultural animal husbandry. Thus, editorial diversity could encourage a constructive and solution-

oriented perspective for social dis-course on the future of agricultural animal husbandry.
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